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A Fondo

Un sector exterior solido

que aguantarad el tiron

Pese alaligera desaceleracion, la exportacion

sigue siendo un potente motor de alto potencial

os recientes datos

de exportacién,

que apuntan a una

cierta ralentiza-
cién del ritmo exportador
de nuestra economia -he-
mos pasado de crecer un
9,1% entre enero y julio de
2017 a un 3,8% en los siete
primeros meses de este
afo— no restan un apice a
la dimensién ejemplar de
nuestro sector exterior en
los ultimos afios, tanto sise
compara con otros perio-
dos histéricos como si se
enfrenta al comportamien-
to que han tenido otros
paises de nuestro entorno.
Como corroboran los datos
de la Agencia de Estadistica
Europea, Eurostat, el peso
de las exportaciones espa-
nolas de bienes y servicios
sobre el producto interior
bruto (PIB) ha aumentado
en 11 puntos porcentuales
en los ultimos nueve anos,
pasando de un 22,7% en
2009 a un 34,3% en 2017,
situdandonos por delante de
paises como Francia, Reino
Unido o Italia.

Ademas, este excelente
desempeno, que se man-
tiene hasta hoy mismo, se
ha erigido en el principal
pilar de crecimiento de la
economia durante la ulti-
ma década. De acuerdo con
los datos de la Secretaria
de Estado de Comercio,
en este periodo las ventas
esparfiolas de bienes cre-
cieron en un 64%, hasta
colocarlas el pasado ejer-
cicio en mas de 400.000
millones de euros. A dife-
rencia de otros paises, es-
tas cifras han permitido a
Esparfia mantener su cuota
de mercado en el comercio
internacional.

Todo ello ha sido posi-
ble no solo por una mejo-
ra competitiva de nuestra
economia respecto del ex-
terior, sino por un incre-
mento de las empresas que
enlos ultimos anos se han
sumado a la actividad in-
ternacional, convencidas

de que es la formula para
vender mas y blindarse
contra el rigor de los ciclos
economicos contractivos.
De hecho, las 161.500 em-
presas exportadoras que
existian en nuestro pais a
finales de 2017 suponen un
crecimiento del 63% desde
elinicio de la crisis, mante-
niéndose lamisma tenden-
cia en el primer semestre
de 2018.

A pesar de tan buenos
resultados, hay que decir
que el potencial de mejo-
ra de nuestras empresas
vy nuestros flujos comercia-
les al exterior son todavia
enormes. Solo hace falta
comprobar que el PIB de
Espanfia en comparacion
con el resto del mundo
representa solo un 1,55%
Vv que las personas empa-
dronadas en nuestro pais
suponen apenas el 0,6%
de la poblacién mundial.
Es decir, fuera de nuestras
fronteras existe un mer-
cado potencial de mas de
7.500 millones de clientes
para las empresas espa-
nolas.

Afortunadamente, la
oportunidad de crecimien-
to que supone para la em-
presa el comercio exterior
yla internacionalizacién ya
no es solo una alternativa
paralas grandes empresas.
La globalizacién se ha con-
vertido en el auténtico aci-
cate para hacer realidad la
aspiracién de crecimiento
que late en toda empresa,
vy una de lag herramientas
que va a facilitar este tran-
sito hacia el comercio ex-
terior son las tecnologias.
Como pone de manifiesto
la Fundacién Espana Di-
gital, las pymes que usan
tecnologia digitalizada ex-
portan dos veces mas y son
diez veces mas eficientes,
por lo que la innovacion y
la digitalizacién se antojan
factores esenciales para sa-
lir al exterior y constituyen
un factor critico de compe-
titividad.
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Las pymes que
usan tecnologia
digitalizada
exportan dos
veces masy son
diez veces mas
eficientes

Entre las numerosas
ventajas que tienen las
empresas que salen al
exterior figura en primer
lugar la oportunidad de
vender mas y mejorar los
resultados, aparte de mi-
nimizar los riesgos relacio-
nados con los mercados.
Efectivamente, llevar los
productos a otras partes
del mundo implica un me-
jor aprovechamiento de las
economias de escalay una
mayor capacidad financie-
ra, lo que permite a su vez
a las empresas acometer
mayores inversiones. Asi-
mismo, aumenta la visibi-
lidad internacional de la
empresa y sus productos
y mejora su rentabilidad,
dado que la experiencia
adquirida al desenvolver-
se en mercados altamen-
te competitivos propicia
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una gestion mas eficiente
y mejoralos niveles de pro-
ductividad.

Hay que decir, ademas,
para fortuna de las empre-
sas, que las nuevas tecno-
logias se han convertido en
este contexto en un fuerte
aliado para el reto exterior.
No solo permiten una sim-
plificacién de los procesos,
sino que aportan mayores
garantias para afrontar los
mercados exteriores con
éxito v menor riesgo. Por
ejemplo, herramientas di-
gitales como los market-
places se erigen como una
ventana para que las em-
presas, sin tener que inver-
tir en un primer momento
enviajes de representacion
ola creacion de delegacio-
nes o infraestructuras en
otros paises, puedan darse
a conocer al mundo ente-

ro e identificar a nuevos
clientes y proveedores en
elexterior. Y a ello se suma
ademas la posibilidad de
contar con un soporte de
asesoramiento y soluciones
financieras a escala global.

En consecuencia, mas
alla de factores coyuntu-
rales que puedan modular
el avance de nuestras ex-
portaciones, creemos que
nos encontramos ante un
fenémeno estructural, sin
marcha atras, que no tiene
parangén con ningun otro
momento de nuestra histo-
ria. Por eso, mantenemos
nuestro optimismo sobre
el futuro de la economia
espanola y, mas particular-
mente, sobre nuestras em-
presas, que han reconocido
en el comercio exterior un
factor decisivo de compe-
titividad.



