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Sanchez esta obligado a disolver el

Parlamento, y los partidos, a atenuar una
polarizacién extrema para tejer acuerdos

El Congreso de los Diputados rechazo ayer la tramitacion del proyecto de
Presupuestos Generales del Estado para este afio, lo que confirma que el
Gobierno socialista no cuenta con la mayoria necesaria para seguir guian-
do los destinos del pais. La eventualidad de que, pese a ello, Pedro San-
chez prolongue su mandato y trate de rehacerse de ese revés mediante
decretos-leyes que remeden la ‘agenda del cambio’ prometida sobre la proé-
rroga de las ltimas cuentas de Rajoy seria pura obcecacion. Porque a la
pérdida del apoyo del independentismo cataldn se le unio ayer la logica
distancia que sus otros aliados se ven obligados a tomar ante semejante
hipétesis, cuando entre los propios socialistas bullia el escepticismo so-
bre la suerte de la propuesta y de la legislatura. A la frustracién que sien-
ten los integrantes de Podemos, que llegaron a quejarse de que su defen-
sa de los Presupuestos era mas consecuente que la realizada por el propio
Ejecutivo, se le suma la decepcién que el PNV no puede disimular respec-
to al radicalismo del secesionismo cataldn. Las voces mas entusiastas con
la ejecutoria de Sinchez ya habian adelantado la conclusion de que el pre-
sidente saldria ganando en cualquiera de los casos. Si lograba el apoyo de
las formaciones independentistas en el dltimo momento, porque daria
cauce a sus cuentas hasta poder agotar la legislatura. Si no lo conseguia,
porque habria demostrado su entereza ante las exigencias del soberanis-
mo de Quim Torra y sus socios en la Generalitat. Un cdlculo meramente
tacticista que se desvanecié con la votacién de ayer. Porque, en el ambito
politico, los esfuerzos del Gobierno por granjearse el favor de ERC y PDe-
CAT se han basado notoriamente en la presuncion de que el independen-
tismo confiaria en logros posteriores a la tramitacion presupuestaria. Y
en cuanto a la percepcion social, porque constituye una auténtica osadia
esperar que esa doble jugada acabe favoreciendo a las aspiraciones electo-
rales del socialismo de Sanchez. Donde sus mas incondicionales pueden
contemplar las virtudes de un lider avezado, buena parte de la opinion
publica verd una autoconfianza desmedida e insolvente. Al presidente no
le queda mas remedio que convocar a las urnas porque no cuenta con ar-
gumento alguno para alegar que la continuidad de su mandato responde
alinterés comun de los espafioles, cuando ni siquiera estd en condiciones
de asegurar la tramitacién de una sola de las iniciativas sociales que alber-
gaba junto a los Presupuestos.

Propuestas en posItivo. La practica constatacion de que su man-
dato esta acabado obliga, ademas, a Sinchez a sefialar cuanto antes la fe-
cha de convocatoria de las préximas elecciones generales, a sabiendas de
que la opinion publica interpretara su decision como la més convenien-
te para los intereses del PSOE y para los suyos propios. Pero del mismo
modo que el presidente y su partido tendran dificultades para obtener ré-
ditos electorales por haberse visto impedidos a llevar adelante su ‘agen-
da del cambio’ -toda vez que accedieron al Gobierno mediante una mo-
cién de censura contra la corrupcion del PP, tanto el Partido Popular como
Ciudadanos deberdn dejar atras su insistencia en la convocatoria de unos
nuevos comicios para avanzar propuestas propias en positivo. La politica
espaflola se encuentra demasiado lastrada por los agravios y las cuitas del
pasado proximo como para ser acreedora a una mayor atencion social. El
final de la legislatura serd esperanzador siempre y cuando sirva para ate-
nuar la polarizacién y la incompatibilidad extrema entre los ya muchos
actores de la escena parlamentaria.
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Mercados emergentes, el gran
reto de las empresas valencianas
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a Comunidad Valenciana es una de las

regiones espafiolas que mds exporta

al exterior y prueba de ello es la capa-

cidad del tejido empresarial valencia-

no para internacionalizarse en los peo-

res aflos de la crisis. Sien 2008 las em-
presas exportadoras de mercancias eran 15.274, en
2017 (4ltimo ejercicio completo del que se dispone
de informacion) se situaron en 23.147, 1o que ha per-
mitido al tejido empresarial valenciano encontrar
en los mercados extranjeros una salida a la falta de
demanda interna. Asimismo, vale la pena resefiar
que el valor de todas sus mercancias vendidas al ex-
terior ascendi6 en ese mismo aflo a cerca de 30.000
millones de euros, el equivalente a casi el 11% del
total de las exportaciones espafiolas, lo que coloca
ala Comunidad Valenciana en liza con la de Madrid
por ser la tercera region que mas exporta, después
de Catalufia y Andalu-
cia.

Alos sectores tradi-
cionales que salen al ex-
terior, como son la au-
tomocion, el textil, la
ceramica, la agroalimen-
tacion o los materiales
de construccion, se es-
tdn uniendo en los ul-
timos afios otros con un
contenido tecnolégico
alto y medio-alto. De
esta manera, estd me-
jorando el posiciona-
miento estratégico de
la economia valencia-
na, a partir de un mayor
valor afiadido de los pro-
ductos elaborados y ser-
vicios prestados por las
empresas de la region.
Todo ello es exponen-
te, ademas, de su dina-
mismo en los mercados
exteriores.

Aligual que ocurre
en el resto de Espaiia,
las empresas de la Co-
munidad concentran
sus operaciones mayo-
ritariamente en los mer-
cados europeos. E163%
de las exportaciones se
dirige a la Unién Europea. En el corto plazo, estos
mercados ofrecen confort y estabilidad en la de-
manda, pero en el medio y largo plantean un gran
reto para las empresas valencianas, pues se trata de
mercados maduros, con una alta competencia in-
ternacional. Por ello, es necesaria una mayor pre-
sencia en mercados emergentes, especialmente en
paises de Africa, Oriente Medio y Latinoamérica.
Se trata de regiones que estan adaptandose actual-
mente al mercado global y que favorecen cada vez
mas el intercambio de bienes y servicios como con-
secuencia del desarrollo de sus propios mercados.

En este contexto, merece especial atencion el
continente afticano. El apoyo de instrumentos fi-
nancieros de organismos multilaterales, la canali-
zacion de flujos de financiacién privada y los pro-
cesos de integracion regional, entre otros factores,

estdn promoviendo en determinados paises las con-
diciones comerciales adecuadas para la exportacion,
internacionalizacion o implantacion de empresas
extranjeras. Asimismo, resulta igualmente favora-
ble que una decena de paises africanos estdn gene-
rando sus propios mercados internos, lo que con-
lleva el aumento de la demanda de bienes y servi-
cios del exterior. El lanzamiento en 2018 del Acuer-
do de Libre Comercio Africano (AfCFTA), que pre-
tende abarcar a todos los paises africanos, convir-
tiendo al continente en la zona de libre comercio
regional mas extensa del mundo, es un ejemplo de
todo ello.

La comercializacién de bienes y servicios, asi
como los procesos de internacionalizacién en mer-
cados emergentes, son desafios complejos, pero no
imposibles, para las pequefias y medianas empre-
sas. Se requieren capacidades técnicas, humanas y
financieras, junto con
una buena gestién de la
inteligencia econémi-
ca para abordar los mer-
cados futuros. Lo mas
aconsejable es llevar
adelante este empeflo
con cautela, pero sin di-
lacién, ya que la com-
petencia internacional
va en aumento. No de-
bemos olvidar que los
productos y servicios
valencianos compiten
cada vez mas con el res-
to de las empresas eu-
ropeas, y que muchas
empresas de paises
emergentes estdn co-
menzando a ofrecer ya
productos y servicios de
mayor valor afadido.

El sector publico
offece numerosos ins-
trumentos de apoyo a
la internacionalizacién
en mercados emergen-
tes, pero también exis-
ten en el dmbito multi-
lateral y en el sector pri-
vado mecanismos para
la financiacién de pro-

:: ISRAELEGIO  yectos que estdn por ex-

plorar y que ponen en

manos de las empresas valencianas alternativas en

esta nueva etapa de la internacionalizacion hacia
estas nuevas areas geograficas.

El sector exterior valenciano se presenta, pues,
como un motor de crecimiento de la Comunidad,
con capacidad para liderar la creacion de riqueza 'y
de empleo, como ya ha demostrado durante los afios
de la crisis. Y en esta nueva etapa, se le presentan
retos derivados de las nuevas dindmicas internacio-
nales que requieren de anticipacion y diversifica-
cion de riesgos, apostando por mercados en creci-
miento. Solo aquellas empresas que tomen las de-
cisiones estratégicas de planificar su expansion in-
ternacional en el medio y largo plazo estardn en po-
sicién mantener su pujanza en el complejo pero
apasionante mundo de la internacionalizacion de
la empresa.



