Principales productos de exportacion espanola

En 2016, en millones de euros

Vehiculos automdviles, partes y accesorios _ 3670

Maquinas, aparatos mecdnicos y partes - 1401

Productos ceramicos - 100,9

Materias pldsticas y manufacturas - 841

Prendas y complementos de vestir (exc. de punto) - 682
Fundicion, hierro y acero - 677
Magquinas, aparatos y material eléctrico - 63
Prendas y complementos de vestir de punto . 51,8

Productos farmacéuticos . 47,5

Manufacturas de fundicion . 381

sidente isareli en su discurso en la CEOE,
ya hay proyectos de colaboracion «de
gran interés» en marcha como el tren
de alta velocidad entre Jerusalén y Tel
Aviv o el Programa Eureka para el de-
sarrollo de tecnologia punta. En todo
caso, atin pequefos hallazgos en un mar
de repleto de posibilidades.

Mas alla de su conocimiento tecno-
légico, Israel brinda buenas oportuni-
dades las companias espafiolas en muy
distintos sectores. «Las infraestructu-
ras, donde ya hay varias empresas ope-
rando en [srael, sigue ofreciendo opor-
tunidades, sobre todo a raiz del Plan de
inversiones de 23.000 millones anun-
ciado por el Gobierno israeli, con el ob-
jeto de modernizar la movilidad urba-
na en las ciudades y las infraestructu-
ras de transporte (vias férreas). Hay
también oportunidades
en el ambito de los resi-
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tes que Israel acumula en esta materia.
Rosell reconoce la ventana de oportu-
nidad, pero apunta que para «facilitar
la transferencia de conocimientos y fo-
mentar la actividad empresarial en este
ambito es esencial analizar las necesi-
dades concretas que se plantean en el
mercado israeli, y ver a continuacién
qué partes de nuestra oferta turistica
se adecuan mejor a las particularida-
des concretas de este mercado».

El encuentro empresarial también
sirvié para subrayar las posiblidades
de cooperacion entre ambos paises en
terceros mercados, con Latinoaméri-
ca como gran foco de atencion, como
reconocié Ramzi Gabbay, presidente
de Ther Israle Export & International
Cooperationes Institute. «Queremos
que las empresas israelis inviertan en
Espafa y que juntos po-
damos invertir en terce-

duos urbanos y en el tra- Infr aggg,zg?u ras ros paises. No somos ri-
tamiento de aguas. Por 1l- . 5 vales, podemos comple-
timo, las tecnologias dela residuos yrbanos, mentarnos», manifesto
informacién ofrecen un tratamiento de también el presidente de

campo muy interesante
para los negocios, que de-
bemos potenciar, sobre
todo, en los nichos rela-
cionados con la ciberseguridad, la me-
dicina digital y los “fintech”», explica
Juan Rosell. El presidente de la CEOE
subraya que el encuentro empresarial
ha servido para concluir la necesidad
de «potenciar, a través de varias mesas
sectoriales, la colaboracién empresa-
rial en los sectores de la defensa yla ci-
berseguridad, el medioambiente y el
agua. En todos estos ambitos, Espana
e Israel comparten retos que represen-
tan una importante fuente de oportu-
nidad para nuestras empresas».

«El gobierno israeli tiene en marcha
un programa de reformas que tiene por
objeto mejorar la competitividad de su
sistema productivo que afecta a varios
ambitos como el sector eléctrico, las
energias renovables o el bancario. La
apertura beneficiaré la entrada de em-
presas extranjeras, y espafolas entre
ellas», coincide Bonet.

El turismo es otro nicho prometedor,
teniendo en cuenta nuestra contrasta-
da competividad y las tareas pendien-

aguas, turismo,
TIC... son ventanas
de oportunidad

la Federacion de Organi-
zaciones Economicas Isa-
relies, Shara Bosh.

Otro terreno por explo-
rar es el de la inversién directa, esca-
say vinculada a concursos internacio-
nales. Alfredo Bonet explica que, a pe-
sar de que «su economia es competitiva
y surégimen de inversiones abierto»,
el tamano de las inversiones globales
en Israel «no es muy elevado, unos
10.000 millones de délares anuales».
Sin embargo, no tiene duda de que «se
dan las condiciones para que pueda
despegar en los préximos afios». Ro-
sell cree que no se puede explicar la
baja inversién espanola con un solo
factor: «Sin duda existen restricciones
en sectores importantes, como son los
relacionados con la banca y la energia,
pero en no menor medida hay que te-
ner otros factores, como el tamano del
mercado israeli 0 nuestra menor pre-
sencia inversora en los sectores rela-
cionados con las tecnologias punta».
Muchos avances, pero mucho camino
por recoorer en una relacion comer-
cial que se solidifica al calor de la tec-
nologia.
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VEINTE ANOSDE
INTERNACIONALIZACION

«Espana necesita una auténtica politica de
Estado que afronte la internacionalizacion
como una de sus prioridades econdmicas»

ANTONIO
BONET
Presidente del Club de Exportadores e
Inversores Espanoles

oy

n1997 un grupo de empre-
sas espafolas con una lar-
ga trayectoria en los mer-
cados internacionales de-
cidieron crear una asociacion que
velase por impulsar las exportacio-
nes y la inversién extranjera de
nuestras empresas. Nacia asi el Club
de Exportadores e Inversores, ins-
titucion que en los dltimos veinte
afios ha sido protagonista y testigo
de la evolucién experimentada por
el sector exterior en nuestro pais.
En este tiempo, el sector exterior
ha cambiado radicalmente, hasta el
punto de que hoy podemos asegu-
rar que estamos ante el principal
motor que impulsa nuestra econo-
mia, responsable de un tercio de la
produccion nacional.

En la década de los 90, Espafia era
una economia orientada al mercado
interno, que apenas contaba con al-
guna firma de cardacter multinacio-
nal. Nadie podia imaginar entonces
que, dos décadas después, un nutri-
do ndmero de empresas nacionales
iba a convertirse en referencia mun-
dial tanto en sectores maduros como
en aquellos con alto potencial de cre-
cimiento. Conviene subrayar que so-
mos ya el duodécimo emisor de in-
version extranjera directa en el mun-
do, con una posicién que asciende a
516.059 millones de ddlares, el equi-
valente al 42% del PIB nacional.

Sinos fijamos en el comercio de
mercancias, el balance que se pue-
de hacer de estos veinte taltimos
anos es brillante: las companias es-
pafnolas han pasado de vender pro-
ductos en el exterior por valor de
93.000 millones de euros en 1997 a
exportar 255.000 millones en 2016,
mientras que el volumen de las im-
portaciones ha crecido en menor
proporcién, al pasar de 109.000 mi-
llones a 273.000 millones. Ello ha
dado como resultado que la tasa de
cobertura se sittie actualmente en
el 93%.

En contraste ademas con el retro-
ceso experimentado por nuestros
competidores directos en los tltimos
veinte afos, Espafa ha podido man-

tener su posicién, con una cuota del
1,8%, lo que le permite ocupar el pues-
to 16 en el ranking global de paises
exportadores, y con un potencial de
crecimiento realmente importante.

En cuanto a la exportacion de ser-
vicios, nos encontramos con que las
compainias espanolas ingresaron el
afio pasado 115.000 millones de eu-
ros. De esta magnitud, el turismo in-
ternacional aporto6 55.000 millones
en 2016, siendo el hecho relevante
que las exportaciones de actividades
no turisticas (telecomunicaciones, fi-
nanzas, transporte...) supera a las de
servicios turisticos.

Los datos, como vemos, reflejan
que el sector exterior se ha conver-
tido en un factor clave en el creci-
miento de nuestra economia, y lo que
cabe colegir de esta realidad es que
las empresas conciben hoy la inter-
nacionalizacién como una actividad
permanente. Han entendido que una
actividad orientada al exterior abre
la puerta a incrementar las ventas y
a diversificar los riesgos, amén de
ganar mayor flexibilidad para aten-
der sus mercados.

Este balance positivo de nuestro
sector exterior no debe ocultarnos
que atn existe un importante mar-
gen de mejora por delante. Espafia
necesita dotarse de una auténtica po-
litica de Estado que afronte la inter-
nacionalizacién como una de sus prio-
ridades econdémicas y que involucre
a todos aquellos Ministerios que pue-
den favorecer la actividad exterior
de las empresas.

Es necesario favorecer la promo-
cion, la fiscalidad o la diplomacia co-
mercial, recuperando unas dotacio-
nes presupuestarias que han llegado
a experimentar recortes muy supe-
riores al 50% con respecto a la situa-
cion previa a la crisis. Y se requieren
también medidas regulatorias para
aumentar la competitividad de las
pymes por la via de favorecer su ta-
mafio, y mayor apuesta por la [+D+i
y la imagen de marca, sin olvidarnos
de reformas laborales y una mejora
del sistema educativo.

Recientemente, el Gobierno apro-
baba la Estrategia de Internaciona-
lizacion de la Economia Espafiola
20172027, todo un compendio de prin-
cipios generales del que se despren-
de una buena interpretacién de la
realidad y que debe sustanciarse en
medidas concretas. El tiempo dird si
hubo acierto, decisién y ambicién en
su desarrollo. Nos jugamos poner a
punto el motor que puede contribuir
decisivamente al progreso econdmi-
co de nuestro pais en las proximas
décadas.



